MINISTERSTWO norway
SPRAWIEDLINOSCE grants

Warszawa, dnia d'3‘«/('{ 2015 r.
BA-F-II-3710-46/15

Wszyscy zainteresowani

dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na ,Przeprowadzenie
ogdlnopolskiej kampanii informacyjnej dotyczacej uprawnien przystugujacych
osobom pokrzywdzonym przestepstwem ze wskazaniem jak je realizowac”.

Odpowiedzi na pytania nr 3 oraz zmiana tresci SIWZ

Ministerstwo Sprawiedliwosci jako zamawiajacy w ww. postepowaniu zgodnie
z art, 38 ust. 1, 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamoéwien publicznych
(Dz. U. z 2013 r., poz. 907 ze zm.) - zwanej dalej ,ustawq”, uprzejmie informuje
o pytaniach do SIWZ jakie zostaty zadane, o udzielonych odpowiedziach i zmianie tresci
SIWZ.

Pytanie nr 1

W zwigzku z checig wziecia udzialu w postepowaniu o numerze BA-F-II-3710-46/15 mamy
pytanie, co w przypadku, gdy jeden z dwéch popularnych portali odpowiadajacych kryteriom
(co najmniej 9 min unikalnych uzytkownikéw miesiecznie w okresie 6 miesigcy
poprzedzajacych termin sktadania ofert) nie umozliwia wyswietlenia spotu diuzszego niz 30
sekund? Czy w takiej sytuacji Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ emisji skréconego do 30
sekund spotu?

Odpowiedz

Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ. Patrz zmiana poz. nr 2i 3.

Pytanie nr 2

Na stronie 41 Zamawiajacy obliguje Wykonawce do wskazania w ofercie miejsca, w ktérym
zostanie opublikowany artykut sponsorowany (tytuf, strona, dziat, rybryka, itp.). Na etapie
skladania ofert Wykonawca nie jest w stanie umiesci¢ takich w swojej ofercie poniewaz
redakcje, odpowiadajace za tytutu prasowe spetniajace wymagania SIWZ, nie sa w stanie
podaé takich informacji. Wszystko zalezy od najwazniejszych aktualnych informacji z Polski
i $wiata, ktére sa umieszczane na pierwszych stronach gazety i wptywajg na umiejscowienie
kolejnych stron. Siatka gazety konstruowana jest na jeden/dwa dni przed emisjq i dopiero
wtedy redakcja ze 100% pewnoscig moze podac rozmieszczenie poszczegélnych reklam.

W zwigzku z powyzszym Wykonawca wnosi aby Zamawiajacy zrezygnowat z zapisu w SIWZ
moéwigcego o koniecznosci podania w dokumentacji ofertowej miejsca, w ktérym zostang
opublikowane artykut gdyz taki zapis jest niemozliwy do spetnienia.

Odpowiedz

Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ. Patrz zmiana poz. nr 1.



Zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy Pzp Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ:

1. Tom III, ust. IV pkt. 1 lit. e) SIWZ przed zmiana:
e) szczego6towa specyfikacja (w tym techniczna) i harmonogram dotyczace publikacji

artykutéw sponsorowanych:

- artykuly sponsorowane powinny ukazac¢ sie w terminach uzgodnionych migdzy
Zamawiajgcym a Wykonawcg;

- rozktad terminéw (dzien tygodnia) publikacji w dzienniku zostanie zaproponowany
przez Wykonawce;

- liczba wszystkich edycji artykutéw sponsorowanych - 16;

- artykuty sponsorowane zostana zamieszczone na stronach redakcyjnych w grzbiecie
gtdbwnym, w przypadku dziennika - w grzbiecie gtébwnym wydania ogélnopolskiego;

- reklamy na stronie, gdzie zostanie zamieszczony artykul sponsorowany, bedag
stanowity nie wiecej niz 50 proc. powierzchni strony;

- niedopuszczalne jest zamieszczenie artykuldw sponsorowanych na stronach
ogloszeniowych, stronach z komunikatami, nekrologami, repertuarami, informacjami
na temat przetargdw, stronach miejskich (dodatkach miejskich w dziennikach
ogolnopolskich), stronach regionalnych (dodatkach regionalnych w dziennikach
ogolnopolskich), stronach motoryzacyjnych, sportowych i kulturalnych;

- zamieszczenie publikacji w dodatku tematycznym badz dodatku branzowym, bedzie
dopuszczalne w sytuacji, gdy tematyka dodatku bedzie zgodna z tematykq publikacji,
tj. wymiar sprawiedliwosci, sadownictwo itp.;

- kolorystyka publikacji = peine kolory;

- objetos¢ artykutéw - liczba znakow (ze spacjami) minimum 5.000.

- dopuszczalny dzien publikacji w dzienniku: poniedziatek, wtorek, sroda, czwartek
lub piatek (z wytaczeniem wydan sobotnich, sobotnio-niedzielnych, $wigtecznych
i wydan specjalnych); wykonawca w dokumentacji ofertowej powinien wskazac,
w jakich dniach tygodnia ukaze sie publikacja (kalkulacja wartosci ustugi powinna by¢
wykonana dla wydania z konkretnego dnia tygodnia);

- wykonawca wskaze w dokumentacji ofertowej miejsce, w ktérym artykut
sponsorowany zostanie opublikowany (tytut dziennika oraz dwutygodnika, strona,
dziat, rubryka itp.);

- szacowany okres ukazywania sie artykutdow sponsorowanych: od dnia 1 stycznia
2016 r. do dnia 29 lutego 2016 r.; cztery artykuty sponsorowane ukazg sie
w kazdym wydaniu dwutygodnika, dwanascie artykutéw publikacji ukaze sig
w dzienniku w odstepach do 8 dni;

- odbiorcami artykutéw sponsorowanych bedzie ogdt spoteczenstwa;

- wymagany sredni jednorazowy naktfad dziennika i dwutygodnika: minimum 100.000
egz. dane dotyczace nakfadu powinny pochodzi¢ z aktualnie dostepnych danych
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP), publikowanych na stronie internetowej
www.teleskop.org.pl.;

- minimalne wymagania graficzne: obligatoryjne umieszczenie logotypu Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz Ministerstwa Sprawiedliwosci (wszystkie logotypy
w kolorze), zgodnie ze wzorem przekazanym Wykonawcy przez Zamawiajgcego;

- w ofercie nalezy przedstawi¢ minimalne wymagania parametréw technicznych oraz
format zapisu elektronicznego materiatéw ogloszeniowych przekazywanych przez
Zamawiajacego w trakcie realizacji zamdwienia;

- Wykonawca ma obowigzek przedtozy¢ rowniez informacje dotyczace warunkéw
zamieszczania ogtoszen prasowych oraz zasady zgtaszania reklamacji;




Tom III, ust. IV pkt. 1 lit. e) SIWZ po zmianie:
e) szczegotowa specyfikacja (w tym techniczna) i harmonogram dotyczace publikacji

artykutéw sponsorowanych:

- artykuty sponsorowane powinny ukazaé sie w terminach uzgodnionych miedzy
Zamawiajagcym a Wykonawcg;

- rozktad terminéw (dzien tygodnia) publikacji w dzienniku zostanie zaproponowany
przez Wykonawce;

- liczba wszystkich edycji artykutdow sponsorowanych - 16;

- artykuty sponsorowane zostang zamieszczone na stronach redakcyjnych w grzbiecie
gtéwnym, w przypadku dziennika - w grzbiecie gtdwnym wydania ogdlnopolskiego;

- reklamy na stronie, gdzie zostanie zamieszczony artyku! sponsorowany, beda
stanowity nie wiecej niz 50 proc. powierzchni strony;

- niedopuszczalne jest zamieszczenie artykutdw sponsorowanych na stronach
ogtoszeniowych, stronach z komunikatami, nekrologami, repertuarami, informacjami
na temat przetargéow, stronach miejskich (dodatkach miejskich w dziennikach
ogdlnopolskich), stronach regionalnych (dodatkach regionalnych w dziennikach
ogdlnopolskich), stronach motoryzacyjnych, sportowych i kulturalnych;

- zamieszczenie publikacji w dodatku tematycznym badz dodatku branzowym, bedzie
dopuszczalne w sytuacji, gdy tematyka dodatku bedzie zgodna z tematyka publikacji,
tj. wymiar sprawiedliwosci, sadownictwo itp.;

- kolorystyka publikacji — petne kolory;

- objetos$¢ artykutéw - liczba znakdw (ze spacjami) minimum 5.000.

- dopuszczalny dziern publikacji w dzienniku: poniedziatek, wtorek, $roda, czwartek
lub piatek (z wylaczeniem wydan sobotnich, sobotnio-niedzielnych, $wigtecznych
i wydan specjalnych); wykonawca w dokumentacji ofertowej powinien wskazac,
w jakich dniach tygodnia ukaze sie publikacja (kalkulacja wartosci ustugi powinna by¢
wykonana dla wydania z konkretnego dnia tygodnia);

- wykonawca wskaze w dokumentacji ofertowej tytut dziennika oraz dwutygodnika,
w_ktorym artykut sponsorowany zostanie opublikowany;

- szacowany okres ukazywania sie artykutdow sponsorowanych: od dnia 1 stycznia
2016 r. do dnia 29 lutego 2016 r.; cztery artykuty sponsorowane ukazg sie
w kazdym wydaniu dwutygodnika, dwanascie artykutdw publikacji ukaze sie
w dzienniku w odstepach do 8 dni;

- odbiorcami artykutéw sponsorowanych bedzie ogét spoteczenstwa;

- wymagany $redni jednorazowy naktad dziennika i dwutygodnika: minimum 100.000
egz. dane dotyczace naktadu powinny pochodzi¢ z aktualnie dostepnych danych
Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP), publikowanych na stronie internetowej
www.teleskop.org.pl.;

- minimalne wymagania graficzne: obligatoryjne umieszczenie logotypu Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz Ministerstwa Sprawiedliwosci (wszystkie logotypy
w kolorze), zgodnie ze wzorem przekazanym Wykonawcy przez Zamawiajgcego;

- w ofercie nalezy przedstawi¢ minimalne wymagania parametrow technicznych oraz
format zapisu elektronicznego materiatéw ogtoszeniowych przekazywanych przez
Zamawiajacego w trakcie realizacji zamdwienia;

- Wykonawca ma obowigzek przedtozy¢ réwniez informacje dotyczace warunkéw
zamieszczania ogtoszen prasowych oraz zasady zgtaszania reklamacji;

Tom III, ust. IV pkt. 2 SIWZ przed zmiana:
Zadaniem Wykonawcy bedzie przygotowanie scenariusza i wyprodukowanie 3 filméw
animowanych o charakterze edukacyjnym, poswigconych uprawnieniom o0séb
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pokrzywdzonych przestepstwem, o dtugosci od 90 do 150 sekund kazdy, a nastgpnie
ich rozpowszechnianie w internecie na portalach spotecznosciowych i informacyjnych.

Tom III, ust. IV pkt. 2 SIWZ po zmianie:

Zadaniem Wykonawcy bedzie przygotowanie scenariusza i wyprodukowanie 3 filméw
animowanych o charakterze edukacyjnym, poswieconych uprawnieniom o0sdb
pokrzywdzonych przestepstwem, o diugosci od 90 do 150 sekund kazdy oraz
przygotowanie skroconych wersji ww. filméw o dlugosci 30 sekund kazdy,
a nastepnie ich rozpowszechnianie w internecie na portalach spotecznosciowych
i informacyjnych.

Wersje 30 sekundowe filméw muszg zachowaé logiczng catos¢ w stosunku do wersji
podstawowych.

3. Tom III, ust. IV pkt. 2 lit. d) SIWZ przed zmiana:
d) szczegdtowe wymagania dotyczace utworzenia filmu animowanego:
- prosta animacja 2D/ 2,5D,
- czas trwania 90 - 150 sekund, w zaleznosci od wyczerpania w tresci animacji
danego zagadnienia,
- animacja powinna posiadac narracje prowadzong przez lektora,
- animacja powinna skupiaé sie na postaci gtéwnego bohatera (np. pokrzywdzonego),
z ktorym odbiorca przechodzi przez caty proces informacyjny,
- animacja moze posiada¢ dodatkowe informacji podane w formie wyswietlanego
tekstu.

Tom III, ust. IV pkt. 2 lit. d) SIWZ po zmianie:

d) szczegdtowe wymagania dotyczace utworzenia filmu animowanego:

- prosta animacja 2D/ 2,5D,

- czas trwania 90 - 150 sekund, w zaleznosci od wyczerpania w_tresci_animacji
danego zagadnienia oraz jego 30 sekundowa wersja skrocona,

- animacja powinna posiadac narracje prowadzong przez lektora,

- animacja powinna skupiac sie na postaci gldbwnego bohatera (np. pokrzywdzonego),
z ktorym odbiorca przechodzi przez caty proces informacyjny,

- animacja moze posiada¢ dodatkowe informacji podane w formie wyswietlanego
tekstu.

W zwiazku z udzielonymi odpowiedziami oraz zmiang SIWZ Zamawiajacy
zmienia termin skladania i otwarcia ofert na dzienn 10.11.2015 r.. Godziny i miejsce
skladania i otwarcia ofert pozostajg bez zmian.
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