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Wszyscy zainteresowani

dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego na «~Przeprowadzenie
ogolnopolskiej kampanii informacyjnej dotyczacej uprawnien przystugujgcych
osobom pokrzywdzonym przestepstwem ze wskazaniem jak je realizowac”.

Ministerstwo Sprawiedliwosci jako zamawiajacy w ww. postepowaniu zgodnie z art.
38 ust. 1, ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamoéwien publicznych (Dz.
U. z 2013 r., poz. 907 ze zm.) - zwanej dalej ,ustawg”, uprzejmie informuje o pytaniach
jakie zostaly zadane oraz o udzielonych odpowiedziach i zmianie treéci SIWZ.

Pytanie nr 1

Konkretnie nasze watpliwosci budzi wymagana liczba wyéwietlen:

Jliczba wyswietlen wszystkich filméw animowanych w okresie trwania kampanii - po 250
000 na kazdym portalu, facznie 1 000 000 wysSwietlen:

Czy chodzi o liczbe wyswietler czy petnych obejrzer materiatéw video?

Odpowiedz

Zgodnie z trescig Tomu II §6 SIWZ chodzi o liczbe wy$wietler.

Pytanie nr 2

Czy konieczne jest przesytanie wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu?

Czy mozemy normalnie ztozy¢ oferte przed ostatecznym terminem sktadania ofert?
Odpowiedz

Zgodnie z rozdz. 3 Tom I SIWZ postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu
nieograniczonego, co oznacza, ze kazdy zainteresowany podmiot, jezeli spetnia warunki
udziatu w postepowaniu, moze ztozy¢ oferte w wyznaczonym przez zamawiajacego terminie,
bez koniecznosci przesytania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu.

Pytanie nr 3

w zwigzku z postgpowaniem przetargowym na przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii
informacyjnej  dotyczacej  uprawnien  przystugujacych  osobom pokrzywdzonym
przestgpstwem ze wskazaniem jak je realizowa¢, zwracamy sie z prosbg o wyjasnienie
ponizszej rozbieznosci w tre$é SIWZ:

IV. ZAKRES PROWADZONE] KAMPANII INFORMACYJNE)

1. Kampania w prasie

¢) miejsce zamieszczenia artykutéw sponsorowanych:

- popularny dziennik ogélnopolski, ktéry ukazuje sie w postaci drukowanej - raz na tydzien
w gldwnym wydaniu o zasiegu ogdlnopolskim.

d) zakres zadan Wykonawcy w ramach artykutéw sponsorowanych:



- szacowany okres ukazywania si¢ artykutéw sponsorowanych: od dnia 1 stycznia 2016 roku
do 29 lutego 2016, cztery artykuly sponsorowane ukaza sie w kazdym wydaniu
dwutygodnika, dwanascie artykutéw publikacji ukaze sie w dzienniku w odstepach do 8 dni.
W zwigzku z powyzszym, artykuly sponsorowane powinny ukazywac sie raz w tygodniu,
w odstepie do 8 dni. Oznacza to, ze w okresie od 1 stycznia 2016 do 29 lutego 2016,
artykuty te moga zostaé opublikowane max. 10 razy.

Uprzejmie prosze o informacje, w jaki sposéb mamy interpretowac ten zapis.

Odpowiedz

Zgodnie z SIWZ, szacowany okres ukazywania sie artykutdw sponsorowanych: od dnia 1
stycznia 2016 roku do 29 lutego 2016, cztery artykuly sponsorowane ukazg sie w kazdym
wydaniu dwutygodnika, dwanascie artykutéw publikacji ukaze sie¢ w dzienniku w odstepach
do 8 dni. Zamawiajacy oznaczyt maksymalny odstep pomiedzy publikacjami, lecz taki zapis
nie wyklucza wigkszej czestotliwosci ukazywania sie artykutdw. Wykonawca liczy co 8 dni, a
jest zapisane ,w odstepach do 8 dni”. Nie wyklucza to sytuacji ze artykut moze ukazaé sie
co dwa dni lub co cztery dni lub nawet dziefi po dniu. Zamawiajacy okreslit tylko gérng
granice.

Pytanie nr 4

W Szczegdtowym Opisie Przedmiotu Zamdwienia jest informacja dotyczaca dopuszczalnych
formatéw artykutu sponsorowanego:

«Dopuszczalne formaty publikacji dla 16 artykutdw sponsorowanych (12 modutéw):
prostokat o proporcjach bokéw poziom x pion 3x4, 4x3:

O ile w dziennikach ogdlnopolskich artykuty sponsorowane zamawiaja sie w oparciu o ilosé¢
modutéw, o tyle w dwutygodnikach, ktére Wykonawca chciatby wzig¢ pod uwage (i ktére
spetniajg warunki opisane w SOPZ), reklama jest zamawiana w wielkoéci 1 strona, Y2 strony,
1/3 strony lub % strony przy czym 1 strona ma wymiary 210x280 mm.

Prosimy zatem o wyjasnienie, ktéry format w przypadku dwutygodnikéw Zamawiajgcy
bierze pod uwage i/lub dokonanie modyfikacji SIWZ, ktéra uwzglednitaby ten format.
Odpowiedz

Zamawiajacy wprowadza zmiane SIWZ w tym zakresie. Patrz zmiana SIWZ nr 1, 2775;

Pytanie nr 5

Prosimy o wyjasnienie, czy artykuly sponsorowane maja byc¢ czarno-biate czy w kolorze? Na
str. 39 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia jest zapis:

»Zamieszczenie na stronach redakcyjnych w grzbiecie gtéwnym wydania ogdélnopolskiego
jednego ptatnego dziennika i jednego dwutygodnika 16 edycji artykutéw sponsorowanych
o wymiarach 12 modutow kazdy, w formie czarno-biatej:

Natomiast na stronie 40 widnieje zapis:

~Kolorystyka publikacji - petne kolory”

Odpowiedz

Zamawiajacy wprowadza zmiane SIWZ w tym zakresie. Patrz zmiana SIWZ nr 2.

Pytanie nr 6

Na stronie 39, Zamawiajacy umiescit informacje:

zamieszczenie na stronach redakcyjnych w grzbiecie gtéwnym wydania ogdlnopolskiego
jednego ptatnego dziennika i jednego dwutygodnika 16 edycji artykutéw sponsorowanych
o wymiarach 12 modutéw kazdy, w formie czarno-bialej.

Jednak na kolejnej stronie 40, w czesci Szczegédtowa specyfikacja (w tym techniczna)
i harmonogram dotyczace publikacji artykutdéw sponsorowanych, Zamawiajgcy umiescit
punkt:

- kolorystyka publikacji - petne kolory.

Uprzejmie prosze o odpowiedz i wyjasnienie powyzszej rozbieznosci.

Odpowiedz

Patrz odpowiedz na pytanie nr 5.



Zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy Pzp Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ:

1. Tom II, §4 ust. 1 SIWZ przed zmiana:
W ramach kampanii prowadzonej w prasie Wykonawca zobowigzuje sie przygotowad,
opracowac pod wzgledem graficznym i edytorskim, wykonac sktad oraz opublikowaé
na stronach redakcyjnych w grzbiecie gtéwnym 16 edycji artykutéw sponsorowanych
0 wymiarach 12 modutéw kazdy, w tym:
a) 12 artykutbw w wydaniu ogdlnopolskim jednego ptatnego dziennika,
odpowiadajacego wymaganiom okreslonym w Szczegbtowym Opisie Przedmiotu
Zamodwienia,
b) 4 artykuty w dwutygodniku odpowiadajacym wymaganiom okreslonym
w Szczegotowym Opisie Przedmiotu Zaméwienia.

Tom II, §4 ust. 1 SIWZ otrzymuje brzmienie:

W ramach kampanii prowadzonej w prasie Wykonawca zobowigzuje sie przygotowad,
opracowac pod wzgledem graficznym i edytorskim, wykonaé sktad oraz opublikowaéd
na stronach redakcyjnych w grzbiecie gtéwnym 16 edycii artykutdw sponsorowanych,
kazdy o objetodci minimum 5.000 znakdéw (ze spaciami), w tym:

a) 12 artykutbw w wydaniu ogdlnopolskim jednego ptatnego dziennika,
odpowiadajacego wymaganiom okreslonym w Szczegdtowym Opisie Przedmiotu
Zamowienia,

b) 4 artykuty w dwutygodniku odpowiadajacym wymaganiom okreslonym
w Szczegétowym Opisie Przedmiotu Zamdwienia.

2. Tom III, pkt IV ust. 1 lit b) SIWZ przed zmiang:
b) wymagania dotyczace artykutéw sponsorowanych:
Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie na podstawie wskazéwek merytorycznych
otrzymanych od Zamawiajacego 16 edycji artykutdw sponsorowanych na temat
uprawnien pokrzywdzonych przestepstwem, w tym:
- przygotowanie tekstow,
- opracowanie koncepcyjne formy graficznej,
- opracowanie edytorskie,
- przygotowanie do druku,
- zamieszczenie na stronach redakcyjnych w grzbiecie gtdwnym wydania
ogdlnopolskiego jednego pfatnego dziennika i jednego dwutygodnika 16 edycji
artykutéw sponsorowanych o wymiarach 12 modutéw kazdy, w formie czarno-biatej.

Tom III, pkt IV ust. 1 lit b) SIWZ otrzymuje brzmienie:

b) wymagania dotyczace artykutéw sponsorowanych:

przedmiotem zamdwienia jest opracowanie na podstawie wskazéwek merytorycznych
otrzymanych od Zamawiajgcego 16 edycji artykutéw sponsorowanych na temat
uprawnien pokrzywdzonych przestepstwem, w tym:

- przygotowanie tekstéw,

- opracowanie koncepcyjne formy graficznej,

- opracowanie edytorskie,

- przygotowanie do druku,

- Zamieszczenie na stronach redakcyinych w  qrzbiecie atébwnym wydania
ogoélnopolskiego jednego ptatnego dziennika i jednego dwutygodnika 16 edycii
artykutéw_sponsorowanych o objetosci 5.000 znakéw (ze spacjami) kazdy, w formie

kolorowej.




. Tom III, pkt IV ust. 1 lit c) SIWZ przed zmiang:

¢) miejsce zamieszczenia artykutéw sponsorowanych:

- popularny dziennik ogélnopolski, ktéry ukazuje sie w postaci drukowanej - raz na
tydzien w gtéwnym wydaniu o zasiegu ogdlnopolskim;

- popularny dwutygodnik ogélnopolski, ktéry ukazuje sie w postaci drukowanej,
0 charakterze poradnikowym, o réznorodnej tematyce Zwigzanej z zyciem
codziennym, zawierajacy krétkie opowiadania i reportaze - jeden artykut w kazdym
wydaniu w okresie trwania kampanii.

- kazdy z zamieszczanych artykutéw bedzie poswiecony innej tematyce - nie ma
mozliwosci zamieszczenia tego samego artykutu w dzienniku oraz dwutygodniku.

- zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci publikacji obejmujacej ogtoszenia i reklamy
drobne, tj. ogtoszenia, dla ktérych podstawa wyceny jest linia tekstu.

Tom III, pkt IV ust. 1 lit c) SIWZ otrzymuje brzmienie:

c) miejsce zamieszczenia artykutéw sponsorowanych:

- popularny dziennik ogdlnopolski, ktéry ukazuje sie w postaci drukowanei:

- popularny dwutygodnik ogdlnopolski, ktéry ukazuje sie w postaci drukowanej,
o charakterze poradnikowym, o réznorodnej tematyce Zwigzanej z zyciem
codziennym, zawierajacy krétkie opowiadania i reportaze - jeden artykut w kazdym
wydaniu w okresie trwania kampanii.

- kazdy z zamieszczanych artykutdw bedzie poswiecony innej tematyce - nie ma
mozliwosci zamieszczenia tego samego artykutu w dzienniku oraz dwutygodniku.

- zamawiajqcy nie dopuszcza mozliwosci publikacji obejmujacej ogtoszenia i reklamy
drobne, tj. ogtoszenia, dla ktdrych podstawa wyceny jest linia tekstu.

Tom III, pkt IV ust. 1 lit e) SIWZ przed zmiana:

e) szczegdtowa specyfikacja (w tym techniczna) i harmonogram dotyczace publikacji
artykutdw sponsorowanych:

- artykuly sponsorowane powinny ukazaé sie w terminach uzgodnionych miedzy
Zamawiajgcym a Wykonawcg;

- rozktad terminéw (dzierh tygodnia) publikacji w dzienniku zostanie zaproponowany
przez Wykonawce;

- liczba wszystkich edycji artykutéw sponsorowanych - 16 :

- artykuty sponsorowane zostang zamieszczone na stronach redakcyjnych w grzbiecie
gtébwnym, w przypadku dziennika - w grzbiecie gtdéwnym wydania ogélnopolskiego;

- reklamy na stronie, gdzie zostanie zamieszczony artykut sponsorowany, bedg
stanowity nie wigcej niz 50 proc. powierzchni strony;

- niedopuszczalne jest zamieszczenie artykutdw sponsorowanych na stronach
ogtoszeniowych, stronach z komunikatami, nekrologami, repertuarami, informacjami
na temat przetargédw, stronach miejskich (dodatkach miejskich w dziennikach
ogolnopolskich), stronach regionalnych

(dodatkach regionalnych w dziennikach ogdlnopolskich), stronach motoryzacyjnych,
sportowych i kulturalnych;

- zamieszczenie publikacji w dodatku tematycznym badz dodatku branzowym, bedzie
dopuszczalne w sytuacji, gdy tematyka dodatku bedzie zgodna z tematyka publikacji,
tj. wymiar sprawiedliwosci, sadownictwo itp.;

- kolorystyka publikacji - petne kolory;

- dopuszczalne formaty publikacji dla 16 artykutéw sponsorowanych (12 modutéw):
prostokat o proporcjach bokéw poziom x pion: 3 x 4, 4 x 3; jako ,modut”
Zamawiajacy rozumie powierzchnie w mm, jaka prezentowana jest w specyfikacji
technicznej lub zasadach zamieszczania reklam modutowych u konkretnego wydawcy
dziennika lub dwutygodnika;



- dopuszczalny dzien publikacji w dzienniku: poniedziatek, wtorek, $roda, czwartek
lub pigtek (z wytaczeniem wydan sobotnich, sobotnio-niedzielnych, $wiatecznych
i wydan specjalnych); wykonawca w dokumentacji ofertowej powinien wskazac,
w jakich dniach tygodnia ukaze sie publikacja (kalkulacja wartoéci ustugi powinna by¢
wykonana dla wydania z konkretnego dnia tygodnia).

- wykonawca wskaze w dokumentacji ofertowej miejsce, w ktérym artykut
sponsorowany zostanie opublikowany (tytut dziennika oraz dwutygodnika, strona,
dziat, rubryka itp.).

- szacowany okres ukazywania sie artykutéw sponsorowanych: od dnia 1 stycznia
2016 r. do dnia 29 Iutego 2016 r.; cztery artykuty sponsorowane ukaza sie
w kazdym wydaniu dwutygodnika, dwanascie artykutéw publikacji ukaze sie
w dzienniku w odstepach do 8 dni.

- odbiorcami artykutéw sponsorowanych bedzie ogét spoteczenstwa;

- wymagany sredni jednorazowy naktad dziennika i dwutygodnika: minimum 100.000
egz. dane dotyczace naktadu powinny pochodzi¢ z aktualnie dostepnych danych
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP), publikowanych na stronie internetowej
www.teleskop.org.pl.;

- minimalne wymagania graficzne: obligatoryjne umieszczenie logotypu Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz Ministerstwa Sprawiedliwosci (wszystkie logotypy
w kolorze), zgodnie ze wzorem przekazanym Wykonawcy przez Zamawiajacego;

- w ofercie nalezy przedstawi¢ minimalne wymagania parametréw technicznych oraz
format zapisu elektronicznego materiatéw ogtoszeniowych przekazywanych przez
Zamawiajacego w trakcie realizacji zamdwienia;

- Wykonawca ma obowigzek przediozy¢ réwniez informacje dotyczace warunkéw
zamieszczania ogtoszen prasowych oraz zasady zgtaszania reklamacji;

Tom III, pkt IV ust. 1 lit e) SIWZ otrzymuje brzmienie:

e) szczegdtowa specyfikacja (w tym techniczna) i harmonogram dotyczace publikagji
artykutdw sponsorowanych:

- artykuty sponsorowane powinny ukazaé sie w terminach uzgodnionych miedzy
Zamawiajacym a Wykonawcag;

- rozktad terminéw (dzieri tygodnia) publikacji w dzienniku zostanie Zaproponowany
przez Wykonawce;

- liczba wszystkich edycji artykutdw sponsorowanych - 16;

- artykuly sponsorowane zostang zamieszczone na stronach redakcyjnych w grzbiecie
gtéwnym, w przypadku dziennika - w grzbiecie gléwnym wydania ogdlnopolskiego;

- reklamy na stronie, gdzie zostanie zamieszczony artykut sponsorowany, beda
stanowity nie wiecej niz 50 proc. powierzchni strony;

- niedopuszczalne jest zamieszczenie artykutdw sponsorowanych na stronach
ogtoszeniowych, stronach z komunikatami, nekrologami, repertuarami, informacjami
na temat przetargdw, stronach miejskich (dodatkach miejskich w dziennikach
ogolnopolskich), stronach regionalnych (dodatkach regionalnych w dziennikach
ogdlnopolskich), stronach motoryzacyjnych, sportowych i kulturalnych;

- zamieszczenie publikacji w dodatku tematycznym badz dodatku branzowym, bedzie
dopuszczalne w sytuacji, gdy tematyka dodatku bedzie zgodna z tematyka publikacji,
tj. wymiar sprawiedliwosci, sadownictwo itp.;

- kolorystyka publikacji — pelne kolory;

- objetosc¢ artykutdw - liczba znakéw (ze spacjami) minimum 5.000.

- dopuszczalny dzien publikacji w dzienniku: poniedziatek, wtorek, $roda, czwartek
lub piatek (z wytaczeniem wydan sobotnich, sobotnio-niedzielnych, $wiatecznych
i wydan specjalnych); wykonawca w dokumentacji ofertowej powinien wskazad,
w jakich dniach tygodnia ukaze sie publikacja (kalkulacja wartoéci ustugi powinna byé
wykonana dla wydania z konkretnego dnia tygodnia);




- wykonawca wskaze w dokumentacji ofertowej miejsce, w ktérym artykut
Sponsorowany zostanie opublikowany (tytut dziennika oraz dwutygodnika, strona,
dzial, rubryka itp.);

- szacowany okres ukazywania sie artykutow sponsorowanych: od dnia 1 stycznia
2016 r. do dnia 29 lutego 2016 r.: cztery artykuty sponsorowane ukaza sie
w kazdym wydaniu dwutygodnika, dwanadcie artykutdow publikacji ukaze sie
w dzienniku w odstepach do 8 dni;

- odbiorcami artykutéw sponsorowanych bedzie ogét spoteczenstwa;

- wymagany sredni jednorazowy naktad dziennika i dwutygodnika: minimum 100.000
egz. dane dotyczace naktadu powinny pochodzi¢ z aktualnie dostepnych danych
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP), publikowanych na stronie internetowej
www.teleskop.org.pl.;

- minimalne wymagania graficzne: obligatoryjne umieszczenie logotypu Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz Ministerstwa Sprawiedliwosci (wszystkie logotypy
w kolorze), zgodnie ze wzorem przekazanym Wykonawcy przez Zamawiajacego;

- w ofercie nalezy przedstawi¢ minimalne wymagania parametréw technicznych oraz
format zapisu elektronicznego materiatéw ogtoszeniowych przekazywanych przez
Zamawiajacego w trakcie realizacji zamdwienia;

- Wykonawca ma obowiazek przedtozy¢ réwniez informacje dotyczace warunkéw
zamieszczania ogloszen prasowych oraz zasady zgtaszania reklamacji;




