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MINISTERSTWO  SPRAWIEDLIWOŚCI

Al. Ujazdowskie 11

00-950 WARSZAWA  Skr. Poczt. 33

Centrala tel. 52-12-888

fax 627-21-93
Warszawa,     28 listopada  2011 r.
BDG-II-3710-58/11
Do 

Wykonawców   
dotyczy: 
postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na „Przygotowanie oraz wdrożenie ogólnopolskiej kampanii informacyjnej na temat alternatywnych sposobów rozwiązywania sporów, propagującej alternatywne sposoby rozwiązywania sporów (mediacje, sądownictwo polubowne) w Polsce”.

Ministerstwo Sprawiedliwości jako zamawiający w ww. postępowaniu zgodnie 
z art. 38 ust. 1, ust. 2 oraz ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 ze zm.) – zwanej dalej „ustawą”, uprzejmie informuje o treści pytań zadanych przez Wykonawców i udzielonych przez Zamawiającego odpowiedziach, w tym zmiany treści SIWZ:

Pytanie nr 1
Proszę o wskazanie szacunkowej wartości zamówienia dla powyższego postępowania przetargowego
Odpowiedź
Zamawiający informuje, że szacunkowa wartość zamówienia została ustalona na kwotę 203 252,03 zł (netto), co stanowi równowartość 52 944,00 euro.
Pytanie nr 2
Czy Zamawiający może wskazać minimalne oczekiwane wskaźniki mediowe dla kampanii prasowej lub minimalny nakład sprzedaży danego tytułu oraz wymaganą częstotliwość ukazywania się wybranego tytułu?
Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że nie wskazuje minimalnych wskaźników mediowych dla kampanii prasowej ani minimalnego nakładu. Dobór tytułu z uzasadnieniem wyboru należy do Wykonawcy.
Pytanie nr 3
Czy Double Billboard jest jedynie preferowaną czy wymaganą formą reklamową w kampanii w Internecie?
Odpowiedź

Double billboard jest jedyną preferowaną formą reklamową kampanii w Internecie.
Pytanie nr 4
Czy kampania w internecie ma być emitowana jedynie na stronach znajdujących się w domenie danego portalu czy Zamawiający dopuszcza również emisję w serwisach powiązanych z danym portalem lecz funkcjonujących pod własnymi domenami?
Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że kampania w internecie ma być emitowania wyłącznie na stronach znajdujących się w domenie danego portalu.
Pytanie nr 5
Pytanie dotyczy Załącznika nr 6 do SIWZ

Ad.2b Kampania w prasie:
Czy Zamawiający określa format reklamy, jaka ma zostać zamieszczona w prasie?

Odpowiedź

Zamawiający nie określa formatu reklamy zamieszczonej w prasie; to Wykonawca ma przedstawić całościową koncepcję layoutu wraz z jej rozmiarem.
Pytanie nr 6
Pytanie dotyczy Załącznika nr 6 do SIWZ

Ad. 2c Wdrożenie ogólnopolskiej kampanii outdoorowej, w tym kampanii w metrze: 
Czy do oferty Zamawiający wymaga złożenia listy adresowej nośników (billboardów i metroboardów) wraz ze zdjęciami nośników?

Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że do oferty należy złożyć wyłącznie listę adresową nośników billboard i metroboard, bez zdjęć. 

Pytanie nr 7
Pytanie dotyczy Załącznika nr 6 do SIWZ:
Czy do oferty wymagane jest dołączenie szczegółowego kosztorysu kampanii z podziałem na części zamówienia wyszczególnione jako zadania wykonawcy (w par. III zał. nr 6 do SIWZ) z podaniem kwot netto i brutto, czy też taki kosztorys załączany jest po podpisaniu umowy?
Odpowiedź

Szczegółowy kosztorys z podziałem na części zamówienia wyszczególnione jako zadania wykonawcy, z podaniem kwot netto i brutto należy przedstawić wraz z raportem końcowym zgodnie z pkt Ad 2d załącznika nr 6 do SIWZ. 

Pytanie nr 8
W pierwszej kolejności Wykonawca zwraca się z prośbą o doprecyzowanie jaką kwotę (szacunkową wartość zamówienia) Zamawiający zamierza przeznaczyć na wykonanie zamówienia?

Odpowiedź

Zamawiający informuje, że szacunkowa wartość zamówienia została ustalona na kwotę 203 252,03 zł (netto), co stanowi równowartość 52 944,00 euro.
Pytanie nr 9
Ponadto, wykonawca zwraca się z pytaniem czy Zamawiający dopuszcza zamiennie umieszczenie w katalogu form reklamy zewnętrznej innej niż - metroboard - na stacjach metra, formy reklamowej, np. reklama CityInfo w wagonach metra warszawskiego?

Odpowiedź

Zamawiający nie dopuszcza innej formy reklamy niż metroboard.
Pytanie nr 10
W jakim terminie przewidywana jest kampania?

Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że terminy realizacji kampanii opisane są w punkcie IV załącznika nr 6 do SIWZ „Opis przedmiotu zamówienia”.
Pytanie nr 11
W opisie przedmiotu zamówienia w części III zakres zadań wykonawcy Ad. 2c jest napisane, że Zamawiający w obszarze rozwiązań kreatywnych na etapie oferty oczekuje przygotowania koncepcji kreacji materiałów do emisji. W jakiej formie ta koncepcja ma być przedstawiona (np. czy mamy przygotować key visuale)?

Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że koncepcja kreacji materiałów do emisji ma być przygotowana w formie dowolnej.
Pytanie nr 12
W opisie przedmiotu zamówienia w części IV Terminy i etapy realizacji przedmiotu zamówienia pkt. 5 napisane jest, że w ciągu 5 dni kalendarzowych od dnia zakończenia całej kampanii wykonawca przedstawi Zamawiającemu raport końcowy. W przypadku outdooru tak szybkie przedstawienie wymaganego raportu jest niemożliwe. Czy ten czas można wydłużyć do okresu 20 dni kalendarzowych, gdyż w takim terminie sporządzane są raporty outdoorowe ?

Odpowiedź

Zamawiający uważa, że termin 5-cio dniowy na sporządzenie protokołu odbioru outdooru jest wystarczający, albowiem Wykonawca może już w czasie wykonywania zadania gromadzić dokumentację wskazującą na wyklejenie billboardów i metroboardów, a po zakończeniu zadania wystarczy by oświadczył, że we wszystkich miejscach outdoor się ukazał i był prezentowany przez cały okres objęty umową.
Pytanie nr 13
W opisie przedmiotu zamówienia w części III zakres zadań wykonawcy pkt. 2 jest napisane, że Koncepcja kampanii zaproponowana w ofercie musi uwzględnić minimum następujące działania: (...) d. Opracowanie raportu końcowego z przeprowadzonych działań i dostarczenie go do siedziby Zamawiającego w wersji papierowej i elektronicznej. Czy raport końcowy nie ma być opracowany po kampanii?

Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że raport końcowy ma być opracowany po kampanii, a w ofercie ma być uwzględniony jedynie fakt że Wykonawca opracuje raport końcowy po wykonanych działaniach, w terminie przedstawionym w opisie przedmiotu zamówienia - załącznik nr 6 do SIWZ.
Pytanie nr 14
W opisie przedmiotu zamówienia w części III zakres zadań wykonawcy Ad. 2c jest napisane, że do zadań wykonawcy należy zakup nośników typu metroboard na 21 stacjach. Kryterium to jest niemożliwe do spełnienia, gdyż na 3 stacjach nie ma takich nośników. Czy możliwe jest ich zastąpienie nośnikami innego typu np. citylightami?

Odpowiedź

Wykonawca ma obowiązek zakupienia powierzchni metroboardów na wszystkich stacjach metra na których ten nośnik jest dostępny. Na pozostałych stacjach metra wykonawca nie ma obowiązku wykupywania innego dostępnego nośnika
Powyższe odpowiedzi poza wyjaśnieniami zawierają także zmianę treści SIWZ.

Powyższe wyjaśnienia i zmiana treści SIWZ  są wiążące dla wszystkich Wykonawców.

Jednocześnie Zamawiający informuje, że w celu umożliwienia Wykonawcom uwzględnienia powyższej zmiany w przygotowywanych ofertach zgodnie z art. 38 ust. 6 ustawy, przedłuża termin składania i otwarcia ofert. 

Nowy termin składania ofert został ustalony na dzień 09.12.2011 r. 

Ofertę należy złożyć (przesłać, przekazać) do siedziby Zamawiającego, Aleje Ujazdowskie 11 
w Warszawie, w tym złożyć w Biurze Podawczym do dnia 09.12.2011r. do godz. 12:00. 

Otwarcie ofert odbędzie się w dniu 09.12.2011 r. o godz. 12:30 w siedzibie Zamawiającego w pokoju 416.

W wyniku powyższego ulega zmianie zapis pkt. 22 - Rozdziału XV SIWZ na zapis o 
treści „NIE OTWIERAĆ PRZED 09.12.2011 r. godz. 12:30”
Informujemy, iż wszystkie wymagane oświadczenia i dokumenty winny uwzględniać zmianę terminu składania ofert. 

                                                                                              z upoważnienia








             Zastępującego 

                                                                                                  Dyrektora Generalnego 

                                                                                           Ministerstwa Sprawiedliwości

                                                                                        /-/
                                                                                         Magdalena Bochińska

                                                                                                               Starszy specjalista

                                                                                       w Departamencie Praw Człowieka 

                                                                                                     Stanowisko pracy ds. Mediacji
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