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RZECZPOSPOLITA  POLSKA

MINISTERSTWO  SPRAWIEDLIWOŚCI

Al. Ujazdowskie 11

00-950 WARSZAWA  Skr. Poczt. 33

Centrala tel. 52-12-888

fax 627-21-93
Warszawa,   8  lipca  2011 r.
BDG-II-3710-24/11
Do 

Wykonawców   
dotyczy: 
postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na „Przygotowanie oraz wdrożenie ogólnopolskiej kampanii informacyjnej na temat alternatywnych sposobów rozwiązywania sporów, propagującej alternatywne sposoby rozwiązywania sporów (mediacje, sądownictwo polubowne) w Polsce”.

Ministerstwo Sprawiedliwości jako zamawiający w ww. postępowaniu zgodnie 
z art. 38 ust. 1 oraz ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 ze zm.) – zwanej dalej „ustawą”, uprzejmie informuje o treści pytania zadanego przez Wykonawcę i udzielonej przez Zamawiającego odpowiedzi:
Pytanie nr 1
1)  Piszą Państwo w SIWZ, że kreacja jest przygotowana - są np. dwa spoty TV. Poproszę o informację o zakresie już przygotowanej kreacji i zadań do wykonania. Co jest już zrobione, co zaś należy przygotować? Czy zadaniem agencji w aspekcie kreatywnym jest stworzenie nowej propozycji, czy tez adaptacja istniejących rozwiązań? Czy można otrzymać do wglądu to, co już jest?

2) 
Poproszę o precyzyjne wyszczególnienie Państwa oczekiwań w obszarze rozwiązań kreatywnych
a) na etapie oferty

b) przy podpisaniu umowy
SIWZ jest tu niejednoznaczny i można interpretować go na dwa sposoby: oczekują Państwo głównego motywu wizualnego (key visual) oraz podstawowych rozwinięć (prasa, internet, outdoor) już na etapie oferty - albo na etapie oferty nic w tym obszarze, a konkretne rozwiązania kreatywne dopiero przy podpisaniu umowy.

Odpowiedź
Zgodnie z Załącznikiem nr 6 do SIWZ - Wykonawcy dostarczone zostaną dwa rodzaje wzorów graficznych reklamy outdoorowej oraz dwie wersje spotów TV po 15 i 30 sekund każdy (w sumie cztery), które ogólnodostępne są na stronie internetowej www.ms.gov.pl pod adresem internetowym http://ms.gov.pl/pl/dzialalnosc/mediacje/kampania-mediacyjna-2011/. Zadaniem agencji w aspekcie kreatywnym jest dostosowanie i zaproponowanie formatów reklam udostępnionych na ww. stronach Internetowych do formatów nośników na jakich ma być ona edytowana. Reasumując Zamawiający w obszarze rozwiązań kreatywnych na etapie oferty oczekuje przygotowania koncepcji kreacji materiałów do emisji .
Zgodnie z załącznikiem nr 6 do SIWZ Zamawiający w obszarze rozwiązań kreatywnych na etapie - po podpisaniu umowy, oczekuje gotowych do emisji reklam (kreacji) dostarczonych przez Wykonawcę.
Wyjaśnienia treści SIWZ są wiążące dla wszystkich Wykonawców.

                                                                                              z upoważnienia
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