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BDG-II-3710-24/11
Do 

Wykonawców   
dotyczy: 
postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na „Przygotowanie oraz wdrożenie ogólnopolskiej kampanii informacyjnej na temat alternatywnych sposobów rozwiązywania sporów, propagującej alternatywne sposoby rozwiązywania sporów (mediacje, sądownictwo polubowne) w Polsce”.

Ministerstwo Sprawiedliwości jako zamawiający w ww. postępowaniu zgodnie 
z art. 38 ust. 1 oraz ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 ze zm.) – zwanej dalej „ustawą”, uprzejmie informuje o treści pytań zadanych przez Wykonawców i udzielonych przez Zamawiającego odpowiedziach:
Pytanie nr 1
W związku z prowadzonym postępowaniem o udzielenie zamówienia publicznego pn. Przygotowanie oraz wdrożenie ogólnopolskiej kampanii informacyjnej na temat alternatywnych sposobów rozwiązywania sporów, propagującej alternatywne sposoby rozwiązywania sporów (mediacje, sądownictwo polubowne) w Polsce. " zwracamy się do Państwa z następującymi pytaniami.

W załączniku nr 6 do SIWZ w punkcie III Ad. c. Zaplanowanie oraz wdrożenie ogólnopolskiej kampanii outdorowej, w tym kampanii w środkach komunikacji miejskiej (w tym metrze) w Warszawie.
a)   Proszę o wyjaśnienie jaka jest wymagana ilość emisji reklam na Infoscreenie oraz długość spotu, gdyż taka forma jest podana jako obowiązkowa a nie ma podanej ilości czy długości spotu.

b)  W punkcie opisującym emisje reklam na CilylnfoTV jest podana ilość 5 spotów 15 sekundowych na godzinę w eksploatowanych wagonach metra, proszę o doprecyzowanie w ilu wagonach metra ma się ukazywać emitować reklama lub na ilu ekranach, informacyjnie dla Zamawiającego metro dysponuje w tej chwili 240 wagonami z czego 198 posiada zamontowane ekrany.
Odpowiedź
Ad a) Zgodnie z treścią punktu III Ad. c. załącznika nr 6 do SIWZ  Wykonawca jest zobowiązany do zaplanowania oraz wdrożenia kampanii outdoorowej, na nośnikach takich jak np. billboardy, nośniki wielkoformatowe, citylighty, metroboard, infoscreen, CityInfoTV i inne, wraz z uzasadnieniem ich doboru (krótki opis lokalizacji nośników we wszystkich miastach) w harmonogramie (media planie).  W związku z tym emisja reklam na Infoscreenie nie stanowi obligatoryjnego elementu kampanii. 
Mając powyższe na uwadze Zamawiający nie określa ilości emisji reklam w przypadku tego nośnika, jedynie w przypadku długości spotu uprzejmie informuje, że zgodnie z zapisami załącznika nr 6 do SIWZ  Wykonawcy dostarczone zostaną 2 wersje spotów TV po 15 i 30 sekund każdy (w sumie cztery) prezentujące treści zawierające informacje na temat alternatywnych sposobów rozwiązania sporów.

Ad b) Zgodnie z treścią punktu III Ad. c. załącznika nr 6 do SIWZ  CityInfoTV- reklama w przestrzeni eksploatowanych wagonów metra. Ilość emisji w godzinie - 5 spotów 15 sekundowych w każdej z godzin kursowania metra. Oznacza to że reklama ta ma być emitowana we wszystkich wagonach posiadających zamontowane ekrany, którymi dysponuje metro.
Pytanie nr 2

Prosimy o wyjaśnienie warunków udziału w postępowaniu przetargowym opisanych w rozdziale VIII pkt 2.1.1:

Co należy rozumieć pod pojęciem „kampania społeczna" odnoszącym się do referencji w każdym z podpunktów zawartych w pkt 2.1.1 ?
Odpowiedź

Dla Zamawiającego pojęcie Kampania społeczna zgodna jest z ogólnodostępną definicją prezentowaną przez Fundację Komunikacji Społecznej, która zdefiniowała kampanie społeczną jako: ”(…) zestaw różnych działań zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych do określonej grupy docelowej, której celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myślenia, zachowania wobec określonego problemu społecznego lub prowadzi do rozwiązywania problemu (…)”.
Pytanie nr 3
Prosimy o wyjaśnienie warunków udziału w postępowaniu przetargowym opisanych w rozdziale VIII pkt 2.1.1:

Co należy rozumieć pod pojęciem „wykonanie kreacji reklamowej" dotyczącym kampanii społecznej opisanym w pkt 2.1.1 podpunkt a)

Odpowiedź

Zamawiający wyjaśnia, że pojęcie „wykonanie kreacji reklamowej" oznacza wszelkie czynności związane z dostosowywaniem formatów reklam do formatów nośników na jakich ma być ona edytowana. 
Pytanie nr 4
Prosimy o wyjaśnienie warunków udziału w postępowaniu przetargowym opisanych w rozdziale VIII pkt 2.1.1:

Czy zakup powierzchni reklamowych opisany w podpunktach b), c), d) musi dotyczyć kreacji reklamowej wymienionej wcześniej w punkcie a)

Odpowiedź

Tak. Zakup powierzchni reklamowych opisany w podpunktach b), c), d) musi dotyczyć kreacji reklamowej wymienionej wcześniej w punkcie a).
Pytanie nr 5
W specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia stwierdzono, że Zamawiający chce dwa rodzaje wzorów graficznych dla minimum billboardów, miniboardów, ramek w środkach transportu i citylight. Czy dwa layouty reklamy outdoorowej będą używane jednocześnie w trakcie kampanii (tzn. połowa nośników z jednym przekazem a druga połowa z innym), czy też nastąpi zamiana (przeklejenie) w trakcie kampanii?

Odpowiedź

Zamawiający przewiduje, że layouty reklamy outdoorowej (pierwszy i drugi wzór graficzny)  będą używane jednocześnie w trakcie kampanii tzn. połowa nośników z jednym przekazem, a druga połowa z innym. W trakcie kampanii nie będzie dochodziło do przeklejania layoutów.
Wyjaśnienia treści SIWZ są wiążące dla wszystkich Wykonawców.

                                                                                              z upoważnienia
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