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Zatacznik nr 1 do umowy

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Nazwa nadana zamoOwieniu przez Zamawiagrego:

Przedmiotem zamodwienia jest wynajem powierzchidarmowych dla nénikéw
reklamy zewntrznej (billboardow lub citylightow) o powierzch®04x238 cm (popularnie
nazywanych ,5x2” albo ,formatem europejskim”) druldystrybucja 2 rodzajéw wzoréw
graficznych reklamy zewgtrznej dostarczonych przez Zamaw@ggo oraz monitoring
ekspozycji i badanie skuteczwd kampanii na temat praw o0sob pokrzywdzonych
przestpstwem oraz alternatywnych sposobéw reaywwvania sporéw w sprawach karnych.
Akcja zostanie przeprowadzona przy pomocy spegatini tego przeznaczonychsnikow
reklamy zewntrznej (billboardéw lub citylightow) o powierzch®i04x238 cm (popularnie
nazywanych ,5x2” albo ,formatem europejskim”) znajgtych st na terenie catego kraju.
Zamawiajcy wymaga aby wykonawca w ramach akcji uuie na terenie kadego
z wojewodztw (dolnélaskiego, kujawsko-pomorskiego, lubelskiego, lubugaietddzkiego,
matopolskiego, mazowieckiego, opolskiego, podkakiemm, podlaskiego,
pomorskiego, slaskiego, $wigtokrzyskiego, warnfiskomazurskiego, wielkopolskiego
i zachodniopomorskiego) po co najmniej 50 szt. aekt outdoorowej (billboardy Iub
citylighty) bedacej przedmiotem zaméwienia.

Przedmiot zamdwienia jest dziataniem projektu ,\Manie dostpu do wymiaru
sprawiedliwgci”, dofinansowanego zérodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego w
ramach Priorytetu V ,Dobre g@zenie” Programu Operacyjnego ,Kapitat Ludzki’ 2007
2013.

Opis przedmiotu zamowienia:
Przedmiotem zamdwienia jest:
1. Druk i dystrybucja 2 rodzajow wzoréw graficznyctkleemy outdoorowej
dostarczonych przez Zamawieggo, promujcych kampard reklamowve

o charakterze informacyjno-edukacyjnym.
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2. Planowanie oraz zakup mediébw - $nikOw reklamy zewstrznej-
(billboardéw Iub citylightéw) o powierzchni 504x238m (popularnie
nazywanych ,5x2" albo ,formatem europejskim”) narek czterech tygodni
w celu realizacji kampanii spotecznej (wynajem paachni reklamowe)),
w ilosci 2300 sztuk.

3. Dokonanie przez Wykonawc pomiaru ogolnych efektow realizacji
kampanii informacyjno — promocyjnej.

Wzory graficzne reklamy outdoorowej umieszczone nasnikach reklamy
zewrgtrznej (billboardy lub citylighty) o powierzchni 88238 cm (popularnie nazywanych
.oX2" albo ,formatem europejskim”) w ikei 2300 sztuk pcswigcone g prawom
przystuguagcym osobom pokrzywdzonym przegstwem. Zamawiagy dostarczy
Wykonawcy zawartd® merytorycza (dwa rodzaje wzoréw graficznych reklamy
outdoorowej) przedmiotu zamodwienia. Wzor graficzngklamy outdoorowej zostanie

przekazany Wykonawcy w dniu podpisania umowy.

Nakitad:
2300sztuk

Rodzaj nasnikow zewngtrznych:
Billboardy lub citylighty o powierzchni 504x238 cijpopularnie nazywanych ,5x2” albo

L<formatem europejskim”)

Tresé wzoru graficznego

Wykonawcy dostarczone zostadwa rodzaje wzoréw graficznych reklamy outdoorqwej
prezentuyjce tréci zawierajce informacje na temat praw przystugrych osobom
pokrzywdzonym przegpstwem, a take propagujce adres strony internetowej

www.pokrzywdzeni.gov.pl.

Dystrybucja:
Dystrybucja dwoéch rodzajow wzoréw graficznych i vaygm powierzchni reklamowych na
terenie catego kraju (de miasta, mniejsze miasta, billboardy usytuowarey mirogach

wjazdowych i wyjazdowych z miast).
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Zamawiajcy wymaga aby wykonawca w ramach akcji wuole na terenie kadego
z wojewodztw @olnaslgskiego, kujawsko-pomorskiego, lubelskiego, lubgskiéddzkiego,
matopolskiego, mazowieckiego, opolskiego, podkipgo, podlaskiego,
pomorskiego, slgskiego, swietokrzyskiego, warmskomazurskiego, wielkopolskiego
i zachodniopomorskieg@o co najmniej 50 szt. reklamy outdoorowegdrej przedmiotem

zamowienia.

Nazwa i kod wedtug Wspdlnego Stownika Zaméwie(CPV)
79823000-9 ustugi drukowania i dystrybuciji,
CPV QAO08-9 w zakresie reklamy plakatowe;j.

Termin wykonania zaméwienia:

Wykonawca zrealizuje zamdwienie w terminie:

1. letapill etap: druk i dystrybucja treei billboardéw lub citylightow oraz umieszczenie
tresci graficznej na n@nikach reklamy zewgirznej —w terminie 45 dni od daty
akceptacji przez zamawigego harmonogramu realizacji przedmiotu umowy

dostarczonego przez wykonawc

2. lll etap: dokonanie przez wykonaw@omiaru ogolnych efektow realizowanej kampanii
informacyjno edukacyjnef w terminie 60 dni od uptywu terminu, o ktérym mowa
w pkt. 1.

Cel zamowienia

Celem zamowienia jest przeprowadzenie kampaniirinéeyjnej na temat praw
przystugujcych osobom pokrzywdzonym przgsstwem za poednictwem nénikdw
reklamy zewntrznej (outdoorowej).

Po przeprowadzeniu wgine] analizy stanuwiadomaGci prawnej spoteczsstwa
w zakresie praw przystugigych osobom pokrzywdzonym oraz w zakresie altemaygh
Sposobow rozwizywania sporow stwierdzonge poziom wiedzy w powaszym zakresie nie
jest zadowalacy. Rozproszenie i nieadekwasdoistniepcych materiatdw informacyjnych
powoduje,ze stan wiedzy 0sOb zainteresowanych zarowno w g@kpFaw przystugdgych
osobom pokrzywdzonym, jak i w zakresie alternatygingposobow rozwzywania sporow

jest wybiorczy i stanowi istotnprzeszkod w dostpie do wymiaru sprawiedlivégi. Brak
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prawidiowo prowadzonej polityki informacyjnej powad, ze szereg istniegych dzisiaj
instytucji prawnych stzacych pokrzywdzonym jest wykorzystywana w niewielkatopniu.

W ten sposéb ugruntowatogsw spoteczéstwie przekonanieze obrona praw na drodze
sadowej winna mié charakter wyjtkowy i jednoczénie korzystanie z tej drogi me narazi
okreslona osolz na dodatkowe obgienia. Niewiedza w zakresie praw przystugych
osobom pokrzywdzonym przepstwami oraz na temat alternatywnych sposobow
rozwigzywania sporow powodujee czs¢ z 0sob pokrzywdzonych nie skiada zawiadomienia
0 popetnieniu przegpstwa, nie korzysta z przystugaych jej w toku pospowania
uprawnié jako oskatyciela positkowego, przejawia pozgdpezradnéci i zniecltgcenia do
organow wymiaru sprawiedlivgoi.

Ponadto w Polsce niewielkie zastosowanieanadternatywne sposoby rozygiywania
sporow, w tym przede wszystkim mediacja, co poweduydiuzenie czasu rozpatrywania
spraw w gdach. Obecnie obowZujace uregulowania pozwalgjtakze na prowadzenie
mediacji przed wszeziem posgpowania gdowego, jak rowni po jego zakaczeniu (np. co
do sposobu ugodowego dobrowolnego zaspokojenia zydedla przez dienika).
Upowszechnienie wiedzy na ten temat powinno przyczgic do zmniejszenia obgienia
sedzidéw sprawami, ktére mogtyby zostskutecznie rozwgzane na drodze mediacji.

Podobne problemy dotygzsadownictwa polubownego. Mimaze pozwala ono na
rozpoznawanie spraw sprawniej i taniej, to jednak forma rozpoznawania sporow
gospodarczych nadal nie jest zbyt popularna. Rzatelformacja powinna przyczynsic do
jego spopularyzowania.

Zasadnicz cechly wyrdzniajaca przedmiotowa kampagiinformacyjra od obecnie
istniejacych metod informowania pokrzywdzonych o ich prawdgdzie kompleksowsa
tresci przekazu, przygpny sposob przekazu, a takrealizacji kampanii billboardowej w tym
samym czasie na terenie catego kraju, zarowno wahgak i wickszych miejscowsciach.

Zakres zadah Wykonawcy:

1. przygotowanie do druku dwoéch rodzajow wzoréwfigemych reklamy outdoorowej
w dniu podpisania umowy, przedstawienie egzemplap@bnego do akceptacji
Zamawiagcemu, druk dwoch rodzajéw wzorow graficznych w adkie 2300 sztuk,

2. planowanie i zakup mediow (wynajem powierzchelklamowych ma rimiach reklamy
zewretrznej na okres 4 tygodni),

3. pomiar ogoélnych efektéw realizowanej kamparfibimacyjno — edukacyjnej,
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4. uwzgkdnienie w uktadzie téei publikacji logotypdw informujcych o realizacji projektu
,2Utatwianie dos¢gpu do wymiaru sprawiedlivdgi” przy dofinansowaniu zesrodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Pragfperacyjnego ,Kapitat Ludzki”
2007-2013. Logotypy zostarprzekazane przez zamawieggo w dniu podpisania umowy —
umieszczone dmla na wzorach graficznych reklamy outdoorowe] przek&y przez
Zamawiajcego.

Odbiorcami przedmiotu zamoéwienia Ileda potencjalni Beneficjenci Programu
Operacyjnego ,Kapitat ludzki” 2007-2013 oraz og6t spoteczastwa, w tym potencjalne
osoby kedace stronami poszczegdlnych poghowan sadowych.

Ogolne warunki dotyczce wspotpracy i komunikowania s Zamawiajacego
z Wykonawa:

Wykonawca ma obowrzek bieacej wspotpracy z wyznaczenosoly ze strony
Zamawiajcego w celu nalgte)] realizacji zamowienia, w tym przede wszystkim
konsultowania formy przedmiotu zamowienia.

Komunikowanie si Zamawiajcego z Wykonawg bedzie przebiegato w formie
pisemnej, w tym dopuszczalna jest forma komunikpciy pomocy poczty elektronicznej
oraz fax'u.

Wykonawca ma obowzek przedtaenia projektu egzemplarza wzorcowego (wzorow
graficznych reklamy outdoorowej). Zamawiey w terminie 2 dni roboczych od otrzymania
projektu egzemplarza wzorcowego poinformuje Wykotiaey dokonanej akceptacji lub jej
braku. Wobec przedstawionego projektu egzemplazara@wego Zamawiagy ma prawo
zgtost uwagi, zastrzeenia i sugestie, ktore Wykonawca ma olbmek uwzgédnic,
przygotowujc kolejny  egzemplarz ~ wzorcowy  billboardu lub  cigyiiu.
W przypadku braku akceptacji ze strony Zamaysego dla projektu egzemplarza
wzorcowego, Wykonawca ma obawek przedstawienia kolejnej propozycji projektu
egzemplarza wzorcowego, w terminie niezgktym ni 2 dni roboczych od dnia przekazania
przez Zamawiajcego decyzji na pmie odndnie braku akceptacji i dokonania niednych
korekt w przedstawionym egzemplarzu.

Wykonawca kdzie miat maliwo$¢ wykonania przedmiotu zamowienia tj. druku i
dystrybucji wzoru graficznego reklamy outdooroweg nanikach reklamy zewgirznej

dopiero w momencie, gdy uzyska ostatecakceptagj pisemm ze strony Zamawiagego.
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Informacja na temat dofinansowania z funduszy strukuralnych Unii Europejskiej:
Zamowienie jest dofinansowane zedkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego

w ramach Priorytetu V Dobre gdzenie Programu Operacyjnego ,Kapitat Ludzki” 2007-

2013, w ramach projektu Ministerstwa Sprawiedkaiqot. ,Utatwianie dosfpu do wymiaru

sprawiedliwgci”.



