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Warszawa, dnia 22 marca.2010 r.

RZECZPOSPOLITA POLSKA
MINISTERSTWO SPRAWIEDLIWOSCI
Al. Ujazdowskie 11
00-950 WARSZAWA Skr. Poczt. 33
Centrala tel. 521-28-88

BDG-11-3820-34/09

DO WYKONAWCOW

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamdéwienia publicznego na ,,Wynajem powierzchni reklamowych dla
billboardéw, ich druk, dystrybucj¢ oraz monitoring ekspozycji i badanie skutecznosci kampanii na temat praw
0sOb pokrzywdzonych przestgpstwem oraz alternatywnych sposobdéw rozwigzywania sporow w sprawach
karnych. Zadanie realizowane w ramach projektu ,,Utatwianie dost¢pu do wymiaru sprawiedliwosci” (Priorytet
V Dobre rzadzenie Programu Operacyjnego ,,Kapitat Ludzki 2007 — 2013”) wspétfinansowanego przez Unig
Europejska w ramach $rodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego”.

Znak sprawy postepowania nadany przez Zamawiajacego: BDG-I11-3820-34/09.

Ministerstwo Sprawiedliwos$ci, jako zamawiajacy w przedmiotowym postgpowaniu, dziatajac
zgodnie z art. 38 ust. 2 1 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2007 r., Nr 223, poz. 1655 z pdzn. zm) — zwanej dalej ,,ustawa”,
w zwiazku z art. 38 ust. 1 ustawy, przekazuje tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami.

Pytanie nr 7:

Skuteczno$¢ kampanii reklamowej mierzy si¢ poziomem zasiggu, czyli odsetkiem grupy
docelowej, ktore widziala kampanig¢. Zasigg kampanii nie zalezy od cech pojedynczego
nosnika tylko od tacznej ,,sity razenia” wszystkich uzytych tablic. Dlatego nie ma potrzeby
badania atrakcyjnosci lokalizacji nosnikow, bo to nam nic nie moéwi o zasiggu kampanii:
pojedyncze lokalizacje moga byc¢ ,atrakcyjne” ale dobrane w kampanii tak, ze facznie nie
zbuduja duzego zasiggu. Badanie ,,atrakcyjnosci lokalizacji” jest problematyczne réwniez z
tego powodu, ze nie wiadomo jakimi obiektywnymi miarami miatoby to by¢ okreslone.
Prosimy o wyjasnienie czy efektywnos$¢ kampanii ma by¢ zmierzona zasiggiem czyli miarg
przyjeta jako standard rynkowy?

Odpowiedz:

Zamawiajacy wymaga by kampania byla mierzona zgodnie z obowiazujacym na rynku
standardem badania efektywnosci kampanii outdoorowej, obejmujacej atrakcyjnosé
lokalizacji nos$nikow, ktéra pozwala na zmierzenie pamigci o kampanii (spontanicznej
1 wspomaganej) 1 zapamigtywalnosci elementow plakatu reklamowego.
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Pytanie nr 8:

Dotyczy: zadanego pytania nr 4.

Zamawiajacy wymaga wynajgcia 2300 nosnikéw 1 druk takiej samej ilo$ci, jednocze$nie
z naszej wiedzy wynika, ze druk plakatow powinien zawsze zawiera¢ 20% zapasu w stosunku
do ilo$ci wynajgtych nosnikow. W tym wypadku ilo$¢ plakatéw do druku wynosi 2760 sztuk.
Czy Zamawiajacy zmieni tres¢ specyfikacji?

Padia odpowiedz Zamawiajacego:

Odpowiedz:

Zgodnie z rozdziatem III SIWZ zamawiajacy wymaga wynajecia 2300 szt. Nosnikow
reklamy zewngtrznej, druk 1 dystrybucje 2  rodzajow wzordw graficznych reklamy
zewnetrznej, a nastepnie ich ekspozycje przez okres 4 tygodni. W zwiazku z powyzszym
zamawiajacy potwierdza zasadno$¢ (nie wymaga) druku dodatkowych, zapasowych
egzemplarzy plakatow. Poniewaz w kampanii outdoorowej wykorzystane beda dwa rozne
wzory graficzne zamawiajacy zaleca wydrukowanie po 20% zapasu dla kazdego z dwoch
wzorow tablic outdoorowych.

Naszym zdaniem Zamawiajacy powinien precyzyjnie okresli¢ i1lo$¢ plakatow do drukowania.
Zapis ,,W zwiazku z powyzszym zamawiajacy potwierdza zasadno$¢ (nie wymaga) druku
dodatkowych, zapasowych egzemplarzy plakatow stwarza mozliwo§¢ dwoch roznych wycen
druku, co moze wptyna¢ na wysoko$¢ wyceny, a tym samym na wybor Wykonawcy.

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z rozdzialem X SIWZ w niniejszym postgpowaniu
obowiazuje wynagrodzenie ryczattowe. Skalkulowanie ceny za realizacje przedmiotu
zamowienia, zgodnie z wymaganiami zamawiajacego, z uwzglednieniem wszelkich kosztow
zwiazanych z realizacja zamowienia jest obowiazkiem wykonawcy (a nie zamawiajacego).
W zwiazku z powyzszym ewentualny druk dodatkowej liczby plakatow jest indywidualnag
sprawa kazdego z wykonawcow.

Sam wykonawca zauwaza w pytaniu, ze druk plakatow jedynie powinien (czyli moze a nie
musi) zawsze zawiera¢ 20% zapasu.

Zamawiajacy nie ingeruje w sposob realizacji przedmiotowego zamoOwienia przez
poszczegbdlnych wykonawcow, wymagajac jedynie uzyskania okreslonego efektu w postaci
realizacji kampanii informacyjnej zgodnie z wymaganiami okreslonymi w SIWZ.

Pytanie nr 9:

Dotyczy pytania nr 5.

Do zadan wykonawcy nalezy przedstawienie egzemplarza pobnego plakatu do akceptacji
zamawiajacego. Czy wystarczy przestanie pliku do druku w wersji JPG?

Padla odpowiedz Zamawiajacego:

Nie, przestanie pliku JPG nie jest wystarczajaca proba jakosci dla plakatu outdoorowego.
Podstawa akceptacji druku jest zaakceptowanie przez zamawiajacego wydruku probnego
bedacego proba koloréw — tzw. ,proofu” w formie (do wyboru wykonawcy) Cromailu,
Matchprintu lub ,,proofu” cyfrowego — wykonanego przez wykonawcg z powierzonych mu
przez zamawiajacego materialow produkcyjnych przed rozpoczeciem procesu produke;i.
Wykonawca przedstawi zamawiajacemu do akceptacji reprezentatywny fragment
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wydrukowanego juz egzemplarza probnego plakatu. Powyzsze dotyczy obydwu wzorow,
ktore beda wykorzystywane w kampanii reklamowe;.

Z naszej wiedzy wynika, ze to po stronie Zamawiajacego powinno leze¢ przekazanie Proofu
Wykonawcy, a nie odwrotnie. Proba kolorow (proof) powinna by¢ przygotowana przez
grafika, ktory tworzy projekt plakatu. Proof nastgpnie jest przekazywany do drukarni 1 na jego
podstawie dokonuje si¢ wydruku plakatow. Prosimy o zmiang zapisu w SIWZ w tym
zakresie.

Odpowiedz:

Zamawiajacy wymaga przedstawienia przez wykonawcg do akceptacji przez zamawiajacego
,»proofu” na podstawie materiatdw dostarczonych przez zamawiajacego. Materialy zostana
przekazane w postaci pliku otwartego oraz pliku PDF pogladowego.

Termin, miejsce oraz godziny skladania i otwarcia ofert pozostaja bez zmian.
Wyijasnienia tresci SIWZ sa wiazace dla wszystkich wykonawcow.

Z upowaznienia
Dyrektora Generalnego
Ministerstwa Sprawiedliwosci
/-1
Marzena Kruk



